DYNAMISER & VALORISER
LE SECTEUR CULTUREL

Un vecteur important du développement économique
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1,3 mittion

personnes ont percu un revenu, principal ou ponctuel, d’une
activité culturelle ou créative en 2018
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La culture a subi une baisse d’activité globale de -25%
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VIVANT

50% des emplois

sont concernés par les
segments les plus sensibles a la crise

Plan de soutien : “ Quoi qu'il en colte ! “
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culturels concentrés en

Une enveloppe de
408 M€ est dédiée
au volet culturel de
o France Relance

Ile-de-France

Et maintenant,
Quelles perspectives pour le secteur culturel ?

La culture dématérialisée ou hybride n‘a pas attendu la pandémie

1/3

personne installe une
application ou un logiciel sur son
terminal pour accéder a du
contenu culturel

50%

des 15-28 ans accede a la
culture presque
exclusivement via le

56%

des consommateurs préts a payer pour
pour accéder a du contenu culturel en
lignhe en 2019

numeérique en 2019

Vers une offre culturelle enrichie EEE

La consommation culturelle payante
en ligne : un levier économique

des personnes ne peuvent plus
se passer de leur abonnement payant
(musique, télévision, VaDA)

)

La moyenne d’age des visiteurs augmente étude apres

étude. Entre 1973 et 2018 [lafréquentation des 18-25
anslestipasséelde’519% @479, tandis que celle des

53-64 ans progresse de 12 points.

Enrichir Poffre en alliant physique et digital

Les établissements culturels qui ont su proposer du
contenu digital pendant les confinements, telles que

des
direct, etc. ont noté une trés forte hausse de leur

engagement (trafic et abonnés), ainsi qu’un

Attirer une cible jeune

Renforcer ’exportation des Industries culturelles
et créatives francaises

Puissant vecteur de lattractivité
francaise, les exportations culturelles
francaises ont augmenteé de 16% contre
8% pour ’ensemble des exportations
entre 2013 et 2016.
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